LIFESTYLE BRANDS
IM 1QD PORTFOLIO

IHR CONTENT IN DER
RICHTIGEN ZIELGRUPPE
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m Laufenden sein! Hier findest du eine Ubersicht i

UNSER PORTFOLIO: RICHTIG LIFESTYLE

Nicht nur News — mit unserem Portfolio decken wir ein breites Spektrum an Themen ab und
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*Quelle: agof daily digital facts, 18.03.2022, @ Monat (der letzten 3 Monate (Sep — Nov 2021)), (iq digital Portfolio),
Grundgesamtheit 16+ (mit VuMA-Merkmalen), Merkmal-Kombination zum Thema Lifestyle, Marken und Luxus




ON POINT: LIFESTYLE CHANNEL & TARGETING

Mit dem etablierten Lifestyle Channel und der Option soziodemografischer oder
Interessen-Targetings konnen wir die User:innen-Ansprache noch weiter verfeinern.

86%

sind bereit fur Qualitat
mehr Geld zu bezahlen*

64%

legen Wert auf hochwertige
Markenartikel*

Vordefinierte Targetingsegmente

Mode-
. QA% Beauty Interesse an
Affinitat
Luxusmarken
7 3Mi 4 2Mi
1 9’5Mi0 Adlmpression: digital :ro Monat* Adlmpression:digital :ro Monat*

Adimpressions digital pro Monat*

Quelle: agof daily digital facts, 17.03.2022, @ Monat (der letzten 3 Monate (Sep — Nov
2021)), (df Kombi), Grundgesamtheit 16+ (mit VuMA-Merkmalen) | Anderungen der Channel
vorbehalten



HUGO BOSS - FASHION, SPORT & COMICS

Wir haben gemeinsam mit Hugo Boss eine mehrteilige und untereinander vernetzte
Brand Story entwickelt, die verschiedene Kooperationen der Marke beleuchtet, die
Partner portraitiert und schlussig mit dem Markenkern verknupft.
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BELVEDERE - STORY & REZEPTE

Zuruck zum Ursprung — wir zeigen die Herkunft der hochwertigen Zutaten des Belvedere
Vodkas und beleuchten in einer emotionalen und bildstark kreierten Brandstory die
Besonderheiten eines Getranks mit Tradition.
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NETFLIX — CREATIVE SCROLLYTELLING

Nicht blofd anteasern, sondern den Film in unserer Brand Story erlebbar machen. Netflix
erzahlt eine historische Geschichte und geht einer spannenden Frage auf den Grund.

Ein interaktives und optisch mitreifdendes Erlebnis fUr unsere Unser:innen.
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Minchen: im Angesicht des Krieges

Trailer
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Warum es bei gesunder Ernihrung vor allem auf das richt

Mafd ankommt

Was Ihr Essen angeht, sind den Deutschen laut Emahr. 2020 zwel Dinge besonders wichtig: Es ¢

schmecken - das sagen Immerhin 98 Prozent der Befragte \d gesund sein. So gaben 80 Prozent der '

Jahrigen an, dass ihnen eine gesunde Emahrung wichtig sei - bel den Gber 60-Jahrigen sind es sogar 96 F

‘mit immer komplexer werdenden Lebensmittein ist das oft leichter gesagt als getan. Auch der Blick auf die
hilft vielen i und nur bedingt weiter.

groBe flaschen gehen uns nichtin denkq

Darum solltest du die inneren Werte
deiner Jeans kennen

So wird eine PET-Flasche zur
samtweichen Jacke

Aus diesem Grund sollen vereinfachte Kennzeichnungen - wie etwa der kirzlich auch In Deutschiand eing
Score - eine schnelle Orlentierung bieten, welche Lebensmittel far eine gesunde Emahrung geelignet sind.
Zuckersteuer nach britischem Vorbild wird in diesem Rahmen immer wieder gefordert. Aber konnen diese |
wirkdich helfen, sich fir die ,gesindere” Variante zu entscheiden? SchiieBlich spielen im Rahmen einer aus
Emahrung auch noch andere Faktoren, wie individuelle sowie be
rmaBvoller Genuss, eine wichtige Rolle.
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Nutrh-Score: so funktioniert das Ampelsystem auf der Verpackung

POSITIONIERUNG IN ARTICLE & HUB

Besetzen Sie Ihr Thema in einzelnen Artikeln oder mit mehreren Inhalten gesammelt im
eigenen Hub — nativim Look and Feel der jeweiligen Medienmarke.

+40%

Teaser-Performance im
Vergleich zur Benchmark

Markenpositionierung zum
Thema Nachhaltigkeit im

redaktionellen Look and Feel :

Starke

https://cmk.tagesspiegel.de/cms/articles/12343/anzeige/fritz-kulturgueter-gmbh/warum-es-bei-gesunder-

ernaehrung-vor-allem-auf-das-richtige-mass-ankommt



https://cmk.tagesspiegel.de/cms/articles/12343/anzeige/fritz-kulturgueter-gmbh/warum-es-bei-gesunder-ernaehrung-vor-allem-auf-das-richtige-mass-ankommt

SCHON ALS STANDARD MAXIMAL FLEXIBEL

Native Article Plus Native Hub Plus Brand Story Plus
m 1 Artikel m 3-b5 Artikel m Bildstarke, interaktive Integration in kreativem
m Integration auf einer oder auf mehreren = Hub-Ubersichtsseite zur Blindelung der Artikel Layout
Medienmarken = flexibel Contentpieces erweiterbar = Integration auf einer oder mehreren Medienmarken
m TrafficzufUhrung aus den jeweiligen redaktionellen = Integration auf einer oder auf mehreren m brandingstarke Bewerbung in den jeweiligen
Umfeldern Medienmarken themenaffinen Umfeldern unseres Portfolios

m TrafficzufUhrung aus den jeweiligen redaktionellen
Umfeldern

ab 15.000 EUR ab 30.500 EUR ab 47.500 EUR

Bei den in der Préasentation gezeigten Umsetzungen handelt es sich teilweise um individuelle Konzepte, die gestalterisch von unseren Standardprodukten
abweichen. Gerne erstellen wir auch fiir Sie eine individuelle Content Kampagne.




\ IHRE INTEGRATION - ALLES AUS EINER HAND

Wir iubernehmen:

» Konzept & Produktion
Wir entwickeln sowohl die inhaltliche Idee als auch den finalen
Content lhrer Kampagne

» Projektmanagement
Ihnen steht jederzeit ein fester Ansprechpartner zur Seite

* Reporting & Optimierung
Wir analysieren und bewerten laufend die Performance lhrer
Kampagne und stellen Ihnen die Ergebnisse zur Verfugung

Sie bekommen:
* ein rundum-sorglos-Content-Paket, dessen Inhalte lhnen

gehoren und lhnen zur spateren Nutzung unbegrenzt zur
Verfugung stehen



