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Automobilzulieferer
Ohne sie bewegt sich nichts

Mobilitat ist im Wandel und der Bedarf sowohl an zukunftsweisenden
Antriebstechnologien als auch an effizienten Bauteilen innerhalb bestehender
Konzepte rlicken immer starker in den Fokus.

Dabei spielen die Entwicklung neuer Technologien, die als integrale
Bestandteile innerhalb des Endprodukts ,,Auto” verbaut werden eine
wesentliche Rolle. Die Bauteile der zahlreichen Automobilzulieferer bestimmen
die Qualitat des Fahrzeugs.

Wir wollen Unternehmen, die als Zulieferer der Branche die eigentlichen Helden
der Mobilitdt von Morgen sind, eine Bihne bieten und sie innerhalb eines
interessierten und hochwertigen Umfelds hervorheben.

Die iq digital vereint als Vermarkter in seinem Portfolio deutsche Leitmedien wie
das Handelsblatt und die WirtschaftsWoche und bietet damit ein qualitatives
Medien-Umfeld, um sich als Unternehmen in diesem Themenbereich langfristig
als Vorreiter und Innovator zu positionieren.

Genau dort, in den fUr Business-Entscheider relevanten Umfeldern, mdéchten wir
eine Plattform schaffen, die die wahren Treiber der Mobilitédtsbranche ins
Scheinwerferlicht stellt und innerhalb einer hochrelevanten Zielgruppe
positioniert.




Moving forward
Themen, die unsere User:innen bewegen
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Die Bedeutung der Autozulieferer steigt . . - Dieses Start-up will den Diesel fiir Lkw
In der weltweiten Automobilindustrie wird derzeit das Klu.& ZWISChen ZUIIeferern . - .
Verhaltnis von Herstellern und Zulieferern neu definiert. Wo und Automobilherste“ern UberﬂUSSlg maChen
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ein Viertel bis ein Drittel inrer Autes bauen die Hersteller Doch die Konkurrenzsituation im Markt ist hart,

laut Studien selbst.

-Wasserstoff ist der sauberste Kraftstoff”

HB HANNOVER. Der Rest kommt von Zulieferer - Tendenz steigend: Der
Eigenanteil der Hersteller bei der Auto-Fertigung sinke in den nachsten
zehn Jahren auf nur noch 20 %, sagt der Auto-Professor Ferdinand
Dudenhaffer von der FH Gelsenkirchen.

Voll gestopft mit Elektronik, sind Autos heute komplexe High-Tech-
Produkte: Beispiele sind Antiblockiersystem (ABS), Elektronische
ogramme (ESP) oder _Fahr st " wie
Navigationssysteme. Das Auto ist so kompliziert geworden, dass es
wenig Sinn macht, dass es einer allein baut*, sagt Dudenhaffer.

Damit verandert sich auch die Rolle der Zulieferer. Viele haben sich
bereits von spezialisierten Anbietern einzelner Fahrzeugkomponenten zu
Lieferanten kom er Fahrwerksysteme gr wandelt, Die Zulief inD i 2022 nicht mit den
e " ! 115 Autoherstellern mithalten. Sie wuchsen bei weitem nicht
so stark und reduzierten Personal. Ein Experte
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Sie Zugriff zu diesem und jedem wei

dinu Ay
undinun PP Die Kluft zwischen Zulieferern und Automobilherstellern in Deutschland

ist im vergangenen Jahr gewachsen. Insgesamt konnte die deutsche
Automobilindustrie den Umsatz um 23 Prozent auf den Rekordwert in
Hahe von 506,2 Milliarden Euro ankurbeln, wie aus einer aktuellen
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Die affine Userschaft in unserem Portfolio

Wir erreichen mehr als
61 % der leitenden
Angestellten im
Bereich: Herstellung
von Kraftwagen und
Kraftwagenteilen
oder sonstiger
Fahrzeugbau

Quelle: LAE 2022 (@ Monat)

Wir erreichen mehr als
50 % der User:innen,
aus der Branche
Herstellung von
sonstigen Eisen-,
Blech- und
Metallwaren

Wir erreichen mehr als
62 % der User:innen,
die im Wirtschaftszweig
Forschung und
Entwicklung arbeiten.
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Mit einem eigenen Branchenumfeld
Synergieeffekte nutzen:
Wir vereinen die Hidden Champions einer Branche

Der Trend Topic Hub: Eine Plattform, die die Zukunft der Mobilitat in den
Fokus riickt und gemeinsam mit Ihnen fiir das Thema sensibilisiert und die
Userschaft informiert.

Werden Sie mit lhrer Marke Teil des Trend Topic Hubs und positionieren Sie
sich mit unterschiedlichen Content-Formaten in einem affinen und
hochwertigen Umfeld.

Profitieren Sie von der positiven Abstrahlkraft unserer Medienmarken und
wecken Sie die Aufmerksamkeit einer breiten Userschaft auf Handelsblatt und
WirtschaftsWoche.

Mit aufmerksamkeitsstarken Werbemitteln fiihren wir lhre Zielgruppe auf Ihre
Inhalte im Trend Topic Hub, der u.a. auf den folgenden Medienmarken integriert
und beworben wird:

Handelsblatt L T




Der Trend Topic Hub bundelt alle Content-Formate

Handelsblatt

Handelsblatt

NATIVE ARTICLE

Nachhaltigkeit bei ZF: Mehr als nur Klimaschutz

Von 3D-Druck bis KI-Routen: Welche
Innovationen die Logistikbranche gruner
werden lassen

Koot

E-Transit Custom

TREND TOPIC HUB

PODCAST

Unverbindliche Visualisierungsskizze




Format | Native Article
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Platzieren Sie sich als Expert:in mit einem Native Article in ; o
redaktioneller Anmutung. Beim Native Article handelt es sich um einen

alleinstehenden Artikel, der sich besonders eignet, um der Userschaft Sk 19 et e, 1 ek et e
einen allgemeinen Uberblick zu Ihrem Thema zu verschaffen. ‘ =

Im engen Austausch mit lhnen schreibt unsere Branded Content
Redaktion einen Artikel, der auf Basis Ihres Inputs entsteht. et mtsrgaratsoe etz s alovag nnsousa

wie der ZF setzen sicl

le, die weit iiber den Klimaschutz hinausgehen. Nur so lassen sich kiinftig
nd die gesetzlichen Anforderungen erfiillen. Im globalen Wettbewerb wird Nachhaltigkeit immer
starker zum entscheidenden Differenzierungsfaktor.

Im Native Article konnen eine Vielzahl von Absprungflachen
integrieren werden, die User:innen fir den inhaltlichen Deep Dive direkt
zur lhrer Webseite fuhren. Dies kdnnen u.a. Bild-Text-Boxen, Banner oder
In-Text-Verlinkungen sein.

Nachhaltigkeit bei ZF: Mehr als nur Klimaschutz

Mit Branding-Bannern wecken wir das Interesse der Userschaft und
fihren Sie auf Ihren Artikel im Trend Topic Hub. . R ————————

Unverbindliche Visualisierungsskizze




Format | Native Article Varianten

Der Native Article kann neben Text auch einen Videobeitrag oder eine Podcast-
Episode in den Fokus stellen, um ihre Expert:innen zu Wort kommen zu lassen oder
lhr Unternehmen vorzustellen.
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Unverbindliche Visualisierungsskizze




Die Erstellung des Native Articles

Wir nutzen lhre vorhandenen Inhalte und erstellen daraus lhren Native Article:

Handelsblatt

lebenlenre Handelsblatt

ANZEIGE

Wie ZF nachhaltig denkt und handelt

Nachhaltigheit beschaftigt alle Autobauer und damit auch ihre Zulieferer. SchiieBlich giit Nachhaltigkeit als

Ein Video-Beitrag von YouTube und
Informationen von der Webseite
dienen als Basis fur den Native Article




iq digital
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Format | Infografik

Eine Infografik ist das ideale Mittel, um Informationen auf
interaktive und innovative Weise aufzubereiten. Damit
lassen sich Zusammenhaénge visuell darstellen und einfach
erklaren.

Die Infografik bietet sich besonders an, um (technische)
Prozesse darzustellen oder Studien grafisch
aufzubereiten.

Die Basis fur die Infografik bilden Ihre Inhalte in Form von
Studien und weiterem Informationsmaterial aus lhrem
Bestand.

Die Erstellung der Text-Inhalte und die Programmierung der
Infografik wird von unserer Branded Content Redaktion und
unseren Programmieren Gbernommen.

Infografik umgesetzt mit Nespresso

Mit groBformatigen Bannern wecken wir das Interesse
der Userschaft und fihren Sie auf Ihre Infografik.

LIVE CASE



https://cmk.handelsblatt.com/cms/microsite/12793/

Mechanik des Trend Topic Hubs
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Digitale Branding-Banner
teasern lhre Inhalte aus dem Native
Article an und fihren die User:innen

direkt in Ihren Content.

NATIVE ARTICLE

So bewerben Sie mit Ihrem Budget
ausschlieBlich Ihre Inhalte.

Der Native Article enthalt
Link-Outs zu lhrer Webseite

Analoge Mechanik u.a. auf den folgenden Medienmarken: Handelsblatt ~ Sronffurter Migemeine  Siiadeursche Zeitu

FAZ.NET

.




Pakete und Kosten

NATIVE
ARTICLE

PRODUKTION
Erstellung eines Artikels + der Werbemittel
Einbindung des Content Formats in unser System

Anlieferung von Bildmaterial und inhaltlichem Input durch Sie

MEDIA

Banner in Rotation auf den
Medienmarken mit Verlinkung zum
Native Article

P
ab 25.000 €
(Erhohte Sichtbarkeit dur
erhohtes Mediabudget)

NATIVE
ARTICLE
=+
VIDEO

PRODUKTION
Erstellung eines Artikels + der Werbemittel
Einbindung des Content Formats in unser System

Anlieferung von Bild-/Videomaterial durch Sie

MEDIA

Banner in Rotation auf den
Medienmarken mit Verlinkung zum
Native Article

PREIS: ab 15.000 €

Empfehlung:
ab I;5.0009€

rhohte Sichtbarkeit durch
erhéhtes Mediabudget)

NATIVE
ARTICLE
+

PODCAST

PRODUKTION
Erstellung eines Artikels + der Werbemittel
Einbindung des Content Formats in unser System

Anlieferung von Bild- und Audiomaterial durch Sie

MEDIA

Banner in Rotation auf den
Medienmarken mit Verlinkung zum
Native Article

INFOGRAFIK

PRODUKTION
Programmierung und Erstellung von Texten und Werbemitteln
Einbindung des Content Formats in unser System

Anlieferung von inhaltlichem Input durch Sie

MEDIA

Banner in Rotation auf den
Medienmarken mit Verlinkung zur
Infografik

" PREIS: ab 15.000 €

Empfehlung:
‘ abIZS.OOO%

(Erhohte Sichtbarkeit durch
™ erhéhtes Mediabudget)

PREIS: ab 40.000 €

Empfehlung:
ab I20.000%

(Erhohte Sichtbarkeit durch
erhéhtes Mediabudget)

—
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Full Service mit dem igd brandstudio

Ein festes Team aus erfahrenen Projektmanager:innen steht Ihnen wahrend der gesamten
Kampagne mit Rat und Tat zur Seite. Das iqd brandstudio besteht aus den Bereichen
Konzeption, Projektmanagement, Redaktion und Grafik. Deshalb ist es uns moglich Sie
von der Idee Uber die Umsetzung bis zum Abschlussreporting zu begleiten.

In enger Absprache produzieren wir Content-Formate - ob Native Article oder individuell
programmierte Infografik.

Unser Content-Team arbeitet gemeinsam mit Ihnen und auf Basis von vorhandenen
Materialien (wie Studien und PR-Material) die Inhalte fir Ihr Content-Format aus. Diese
Inhalte gehdren nach Ablauf der Kampagne Ihnen und kénnen z.B.

auf lhrer Webseite weiterverwendet werden.

Wir erstellen auch gerne die korrespondierenden Werbemittel zur Kampagne.

Unser System fir Content Integrationen ermoglicht es uns Ihren Content auf mehreren
Medienmarken simultan auszuspielen. Dieser Content muss dafiir nur einmalig produziert
werden, wodurch die Produktionskosten auch nur einmalig anfallen.

Gegen einen Aufpreis kann die Produktion eines Podcasts oder Videobeitrages auch von
uns Ubernommen werden.




Das IAA Spezial

Zur Internationalen Automobil-Ausstellung IAA Anfang September setzt das
Handelsblatt exklusive Podcast-Sonderfolgen und ein redaktionelles Handelsblatt
Themenspezial zum Thema ,ZUKUNFT DER MOBILITAT” um.

Die 4 Sonderfolgen* der Podcast-Show ,,HB Disrupt” und redaktionelle Online-Artikel
behandeln die Herausforderungen rund um

Elektromobilitat
Software
Entertainment und

Connected Car

Als Unternehmen haben Sie die Moglichkeit, im Rahmen der Themenspeziale durch
Podcast Ads (pre- und post-roll) sowie co-branded Banner Ads* als Sponsor in
Erscheinung zu treten.

Banner Ads innerhalb der Artikel des Themenspezials, in denen die 4 Podcast-Episoden
mit Ihren Podcast Ads ausgespielt werden, garantieren lhnen zusatzliche Awareness.

Teil des Pakets ist auch ein digitales Spezial mit dem Titel ,Zukunft der Mobilitat”, in dem
u.a. die Podcasts in entsprechenden Ads, neben Display Ads des Partners, platziert 720500 €

werden.
*Podcast-Angebot nicht rabattfihig (AE méglich)

"
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Kontakt

Sven Kleibrink Manuel Hottges

Senior Project Manager | brandstudio Creative Concepter | brandstudio

Telefon +49 211 887 2667 E-Mail Manuel.Hoettges@iqdigital.de
E-Mail  Sven.Kleibrink@iqdigital.de

iq digital media marketing gmbh | Toulouser Allee 27 | 40211 Dusseldorf | Web www.igdigital.de
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