


UNSER ERSTKLASSIGES PORTFOLIO

Unser Targeting sorgt fur eine effiziente Zielgruppenerreichung auf samtlichen Titeln und Rubriken

AUSZUG AUS UNSEREN DATENQUELLEN
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UNSER ERSTKLASSIGES PORTFOLIO

Unsere Leitmedien erreichen jeden Monat uber 30 Mio. Nutzer:innen
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DATENGENERIERUNG

Aus dem vielseitigen Portfolio gewinnen wir umfangreiche, aktuelle und hochwertige Daten — und generieren daraus
aktivierbare Targetingsegmente
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Unsere Nutzer:innen

Unsere Besucher:innen nutzen regelmaliig zahlreiche unterschiedliche Titel und Angebote aus
unserem Portfolio. Durch eine portalubergreifende Betrachtung gewinnen wir wertvolle Daten fur
unsere Targetingangebote.




HIGHLIGHTS

Uber 300 Segmente decken vielfaltige Themen aus den Bereichen B2B und B2C ab — und lassen sich auf Anfrage
bedarfsgerecht anpassen
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INDIVIDUELLE SEGMENTE

AulRergewohnliche Kampagnen benotigen aufiergewohnliche Zielgruppen

Briefing Segmenterstellung

Bei Bedarf erstellen wir ein
individuelles Segment

Basierend auf den
Kampagnenzielen
formulieren Sie ihr Briefing.

Aktivierung im Portfolio

Individuelle Beratung Die Ausspielung der
Kampagne erfolgt im iq

Prufung der gewunschten n :
digital Portfolio

Anforderungen, Empfehlung
der Zielgruppensegmente und
Prognose zu erwartender
Reichweiten. ]
\ Zielgruppenansprache
' Wir erreichen lhre
Zielgruppe

maldgeschneidert nach

\ lhren Anforderungen
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SOZIODEMOGRAPHISCHES TARGETING

Zielgruppen nach Alter, Geschlecht oder Einkommen
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Besonders geeignet fiir:

m B2C Kampagnen

m Lifestyle-Kampagnen

=, Always On"“-Kampagnen
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Datenquellen: igd Portfoliodaten, externe Datenpartner




ENTSCHEIDERTARGETING

Entdecken Sie unsere vielseitigen Entscheiderzielgruppen — und adressieren Sie
lhre Kampagnen direkt an Fuhrungskrafte, Inhaber:innen und Einkaufer:innen

R ﬁ
C-Level Executives CEOs
\ N\l
4 . N —~
4 ®)
Selbststandige Einkdufer:innen
- RN

-

G

Board Members

/

-
-

Besonders geeignet fiir:

s B2B Kampagnen

= Investitionsguter

m B2B Dienstleistungen
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IT-Entscheider:innen
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Datenquellen: igd Portfoliodaten, externe Datenpartner, On-Site Nutzerbefragung, Nutzungs- und Bewegungsdaten, Hochrechnungen



USER INVOLVEMENT TARGETING

So unterschiedlich wie unsere Nutzer:innen: Das interessenbasierte User
Involvement Targeting bietet fur jedes Thema die richtige Zielgruppe
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Besonders geeignet fiir:
m B2B Kampagnen
m B2C Kampagnen

Auf Wunsch auch als Precise-Segment verfugbar:
fur noch hohere Zielgruppengenauigkeit

Datenquellen: igd Portfoliodaten, externe Datenpartner, Nutzungs- und Bewegungsdaten, Hochrechnungen



KONTEXTUELLES TARGETING

Passgenau, consent-unabhangig und cookieless ready — unser Kontextuelles
Targeting stellt den perfekten Fit zwischen Umfeldern und Kampagne sicher
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Besonders geeignet fiir:

m B2B Kampagnen

m B2C Kampagnen

» Hohe Reichweiten

Datenquellen: Kontextuelle Segmente



GEO TARGETING

Wir erreichen unsere Nutzer:innen genau dort, wo sie fur |hre Kampagne
relevant sind — |deal fur Kampagnen mit lokalem Bezug

4 N N
@ iE
Hi
Lander-Targeting Stadte-Targeting
- 2N /
4 —~ N 42 N
Umkreis-Targeting PLZ-Targeting
- N\l /

Besonders geeignet fur:

m Einzelhandel

m Ortsbezogene Kampagnen

Datenquellen: igd Portfoliodaten, externe Datenpartner



WEITERE TARGETINGS

Nutzen Sie weitere technische Losungen, um |hre Kampagne
passgenau auszuliefern
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Besonders geeignet fur:

= B2C Kampagnen

Datenquellen: igd Portfoliodaten, externe Datenpartner



GRENZENLOSE KOMBINATIONEN

Alle Targetings lassen sich individuell und kreativ miteinander zu
maldgeschneiderten Zielgruppen kombinieren

Soziodemographisches
Targeting

User Involvement Targeting

O

Entscheidertargeting (B2B)

Kontextuelles Targeting

m z.B. New Decision Maker, umweltbewusste Millennials,
professionelle Anleger:innen, Geschaftsreisende, und
viele mehr...
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