Kam Lee (Massacre) Slayer haben den
Death Metal erfunden

Ivan Moody (Five Finger Death Punch) ist
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senesis: 20 Songs, die nur
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Liebs doch: Wie Lily Allen mit
Gossip-Pop eine neue
Sprachkultur pragt

Julia friese beotochtet elnen kulturolien Shift
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WE ARE VALUE MEDIA perli

AUS VERANTWORTUNG WIRD WIRKUNG

WOFUR STEHT IQ DIGITAL?

Das iq digital Portfolio umfasst mit Marken wie FAZ.NET, Handelsblatt Online, SPIEGEL,
SZ.de und ZEIT ONLINE die wichtigsten Qualitatsmedien Deutschlands. Indem sie die

OV\\\IERTRAUE/\/ >
/\\Q\ //v//,l/ Offentlichkeit informieren, Missstande aufdecken und Machtverhaltnisse kritisch
Qiz\) O&@ beleuchten, pragen sie den gesellschaftlichen Diskurs als vierte Saule unserer Demokratie.
& 7
IS < - . -
: < Damit sind wir #VALUE MEDIA:
Fg value 3 ° S
< . 2 Ein Umfeld aus Relevanz, Qualitat und Wirkung!
° media :
1) e |a = In Zeiten von Fake News und Polarisierung ist ein qualitativ hochwertiges Umfeld wichtiger
e _ o T denn je fur jede verantwortungsvolle Markenkommunikation.
v by igdigital §
Z & Weil Werte wirken!
by, 2
94/50/ (\00\56
435 13 (0) )
! +20% +14%
Positivere Einstellung Hohere
zur Werbeanzeige Kaufabsicht

Quelle: Studie ,,Reputation Impact” (2023)




mediahouse

WOFUR WIR STEHEN K

Wir vereinen die relevantesten Musik- und Kulturmedienmarken Deutschlands unter einem Dach

¥ @@@i@@ musikexpress

Petra Kalb
Geschaftsfihrerin
Mediahouse Berlin

. Wir schaffen Narrative fur jeden
Kommunikationsanlass, verbinden
Content mit starken Bildern und
Botschaften und kuratieren sowie
produzieren einzigartige Events — stets
mit hochstem journalistischem
Anspruch.”
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WAS MACHT UNS BESONDERS perli

Die relevantesten Musik- und Kulturmedienmarken unter einem Dach.

DAS WICHTIGSTE IN KURZE
Mediahouse Berlin vereint mit Rolling Stone, Musikexpress und Metal Hammer die relevantesten Medienmarken Deutschlands fur

Musik und Popkultur unter einem Dach. Dartber hinaus bietet die Inhouse-Agentur Bryght 360°-Losungen fur Markeninszenierungen —
vom Kommunikationskonzept bis hin zur Aktivierung "on the ground®. Mit der Kombination aus hochwertigen, journalistischen
Umfeldern, Media, Konzept, Beratung und Umsetzung bietet das Mediahouse Berlin ein bundesweit einzigartiges Leistungs-Portfolio,
um Markenbotschaften in die individuelle Lebenswelt popkultureller Zielgruppen zu Ubersetzen.

SESONDERE STARKEN 3ESONDERE ZIELGRUPPEN
€ Unsere Teams: Unsere Marken erreichen Zielgruppen, die sich hervorragend in
Hochste Kompetenz in Content & Konzeption, sowie ein das Umfeld der fuhrenden Qualitats- und Leitmedien im
umfangreiches Netzwerk exzellenter Journalist:iinnen. deutschen Markt integieren — so unterschiedlich die einzelnen
_ Zielgruppen und Genres der drei Musikmedienmarken sind, sie
¢ Crossmedial: _ _ _ ) alle eint die Leidenschaft fir Musik- und Popkultur.
Unsere Marken erreichen lhre Zielgruppe im Web, uber
Social, Print, Video, Audio und Events. Bemerkenswert:
. Wir erreichen unsere Leser:innen Uber alle Kanale hinweg —
L 2 Ganzhelltllch: . . von der Festivalblhne bis in die Hosentasche per WhatsApp-
Wir kreieren mal3geschneiderte 360°-Markenerlebnisse aus Channel. y

einer Hand.



WOFUR WIR STEHEN

Die fuhrende Musik-Medienmarke Deutschlands

RollingStone

, ROLLING STONE ist Deutschlands
fuhrende Musik-Medienmarke. Mit
den besten Autor*innen und
Fotograf *innen — ob im Magazin, auf
unseren digitalen Kanalen oder live. ”

Sebastian Zabel (Chefredakteur)



WAS MACHT UNS BESONDERS RojlingStone

GERMANY

Magazin fur politische Kultur

RojlingStone

Die wohl bekannteste Musik-Medienmarke der Welt
steht nicht nur fur den besten Popjournalismus, sondern
fur ein Lebensgefuhl, einen Lifestyle, fur Film, Literatur,
Kunst, Kultur, Politik und Entertainment.

Dabei arbeiten wir mit den besten Autor:innen und
Fotograf:innen zusammen — stets mit klar definierter

Haltung!

Marke steht nicht nur fur brillanten Musikjournalismus,
sondern auch fur seinen meinungsstarken Blick auf
wichtige Themen.

Interview: Der Boden ist




UNSERE REICHWEITE S@@@%

Die fuhrende Musik-Medienmarke Deutschlands

@PLAY (O,EB Mio. @) Mio.

Unique User Kontakte

@lAL @k

Follower:innen

Quelle: agma DNA @ Monat (der letzten 3 Monate (August -Oktober 2025), Grundgesamtheit 16+ |
Social: Addierte Reichweite Nov 25, Facebook, Instagram, WhatsApp, YouTube, X, TikTok, LinkedIn



UNSERE ZIELGRUPPE RollingStone

JUNGE ELITE & ENTSCHEIDER:INNEN
54 % sind mannlich | 46 % sind weiblich
30 bis 39 Jahre | 16%, 40 bis 49 Jahre | 17%, 50 bis 69 Jahre | 37%
48 % haben min. Abitur/Fachabitur oder Fach-/Hochschulabschluss

68 % haben ein Haushalts-Nettoeinkommen uber 3.000€

Quelle: agma DNA @ Monat (der letzten 3 Monate (August — Oktober 2025), Grundgesamtheit 16+



WOFUR WIR STEHEN musikexpress

Der Radar fur Newcomer, Trends und gelebte Popkultur — mit Biss und Attitude!

@ uber 50 Jahren DER Radar

far Newcomer*innen und Trends.
MUSIKEXPRESS steht fir gelebte
Popkultur in all ihrer Vielfalt. ”

Sebastian Zabel (Chefredakteur)




WAS MACHT UNS BESONDERS musikexpress

Musikexpress ist immer da wo was passiert

/musikexpress 5\

© o i e S U ERIEaER )
Electro, Indie, Rap oder Pop: Seit 1969 ist Musikexpress o 4;

der Kompass durch die aktuelle Popkultur. Die Marke
greift nicht nur aktuelle Themen und Meinung aus der
Szene auf, sondern pragt und reflektiert zugleich den

aktuellen Zeitgeist.

Musikexpress gilt als Motor und Trendbarometer fur alle
Facetten der Popkultur.

- IIIIIIIII w

«Feiern ist politisch”: Felix Kummer Gber Leben, Tod und
Kraftklub

Kroftklub-Sanger Felix Kummer erkiart, warum der Tod kein Tabu sein solite, was Mexikos Dia de los
muertos” hat und vickh von einst px Artists.

WEITERLESEN A eoe @ @




UNSERE REICHWEITE musikexpress

Der Kompass durch die aktuelle Popkultur

@PLAY @ Mio. 1,21 Mio.

Unique User Kontakte

@lAL @k LEY

Follower:innen

Quelle: agma DNA @ Monat (der letzten 3 Monate (August -Oktober 2025), Grundgesamtheit 16+ |
Social: Addierte Reichweite Nov 25, Facebook, Instagram, WhatsApp, YouTube, X, TikTok, LinkedIn



UNSERE ZIELGRUPPE musikexpress

JUNGE ELITE & ENTSCHEIDER:INNEN
52 % sind mannlich | 48 % sind weiblich
53%, 20 bis 49 Jahre
48 % haben min. Abitur/Fachabitur oder Fach-/Hochschulabschluss

62 % haben ein Haushalts-Nettoeinkommen uber 3.000€

Quelle: agma DNA @ Monat (der letzten 3 Monate (August — Oktober 2025), Grundgesamtheit 16+



WOFUR WIR STEHEN lﬂ"i;msﬂ

Das Leitmedium fur eines der weltwelt grofdten Musikgenres - authentisch, nahbar und mittendrin.
Eben Maximum Metal!

,METAL HAMMER ist seit 40
Jahren unerschutterlicher Teil der
Szene und des Lebensgefuhls. ”

Sebastian Kessler (Chefredakteur)




WAS MACHT UNS BESONDERS

METAL HAMMER steht fur die unabdingbare Leidenschaft zur harten Musik

METAL HAMMER ist die fuhrende Marke fur Metal, die
harteren Gangarten des Rock — und seit Uber 40 Jahren
ein fester Bestandteil des Lebensgefuhls einer stetig
wachsenden Szene.

Die Marke ist ein unverzichtbares Organ der Szene — und
bei Artists wie der gesamten Community gleichermalden
die Referenzgrolde.

Basisnahe, Authentizitat und eine tief verwurzelte
Bindung zu seinen Fans, User-/innen und Leser*innen
macht METAL HAMMER zum unverzichtbaren Organ
und Sprachrohr ihrer Lebenswelt.

£] AUSGABEN

a2 %MEUNI]ERPREIE
@ \oN 0,95 £ LEGEN

D 17 BESTELLEN

‘Stranger Things": Iron Maiden-Tribut an Eddie Munson




UNSERE REICHWEITE

METAL HAMMER steht fur die unabdingbare Leidenschaft zur harten Musik

@PLAY (0,4\2Mio. @Mio.

Unique User Kontakte

@IAL 500k

Follower:innen

Quelle: agma DNA @ Monat (der letzten 3 Monate (August -Oktober 2025), Grundgesamtheit 16+ |
Social: Addierte Reichweite Nov 25, Facebook, Instagram, WhatsApp, YouTube, X, TikTok, Linkedin




UNSERE ZIELGRUPPE

JUNGE ELITE & ENTSCHEIDER:INNEN
59 % sind mannlich | 41 % sind weiblich
50 %, 20 bis 49 Jahre

50 % haben min. Abitur/Fachabitur oder Fach-/Hochschulabschluss

49 % haben ein Haushalts-Nettoeinkommen uber 3.000€

‘
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Quelle: agma DNA @ Monat (der letzten 3 Monate (August — Oktober 2025), Grundgesamtheit 16+
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SPANNEND? derin

Das war noch nicht alles... Wir freuen uns auf den weiteren Austausch!

 iSpLay
X
'R

.«-";, NEWSLETTER



https://www.iqdigital.de/dam/jcr:12a1bbef-e1e2-4c6f-988c-2de5b71e38ad/Themen-Channel_by%20iq%20digital_2024.pdf
https://www.iqdigital.de/dam/jcr:dc138cf2-4b3a-42bf-ae6a-f264e6acf4c0/Content%20Marketing_iq%20digital_2024.pdf
https://www.iqdigital.de/dam/jcr:aa0f8afc-7dca-4e6f-93c8-9eae5446a8ad/iq%20digital%20Display%20Advertising.pdf
https://www.iqdigital.de/dam/jcr:12a1bbef-e1e2-4c6f-988c-2de5b71e38ad/Themen-Channel_by%20iq%20digital_2024.pdf
https://www.iqdigital.de/dam/jcr:dc138cf2-4b3a-42bf-ae6a-f264e6acf4c0/Content%20Marketing_iq%20digital_2024.pdf
https://admin.iqdigital.de/dam/jcr:3e5af858-4b1a-476b-be69-befe17ca1465/Data%20Targeting_iqd_DE.pdf
https://www.iqdigital.de/dam/jcr:55fe4fe7-1b2f-4e62-960b-3ae86e5ef185/Podcast%20by%20iq%20digital%20(04_24).pdf
https://www.iqdigital.de/dam/jcr:ac53228a-5d1a-4781-93c1-c4fdae36246c/Newsletter%20by%20iq%20digital%202024.pdf
https://www.iqdigital.de/dam/jcr:ac53228a-5d1a-4781-93c1-c4fdae36246c/Newsletter%20by%20iq%20digital%202024.pdf
https://www.iqdigital.de/dam/jcr:55fe4fe7-1b2f-4e62-960b-3ae86e5ef185/Podcast%20by%20iq%20digital%20(04_24).pdf
https://admin.iqdigital.de/dam/jcr:3e5af858-4b1a-476b-be69-befe17ca1465/Data%20Targeting_iqd_DE.pdf
https://www.iqdigital.de/dam/jcr:aa0f8afc-7dca-4e6f-93c8-9eae5446a8ad/iq%20digital%20Display%20Advertising.pdf

INTERESSE GEWECKT?

Wir beraten Sie gerne und freuen uns auf Sie.

|q digital

{N\ielsen 1,5-7

iq digital media
marketing gmbh

Ernst-Merck-StralRe 12-14
20099 Hamburg

hamburag@igdigital.

{I\Eelsen 2

iq digital media
marketing gmbh

Toulouser Allee 27
40211 Dusseldorf

duesseldorf@iqdigital.de

{N\ielsen 3A

iq digital media
marketing gmbh

Eschersheimer Landstral3e 50

60322 Frankfurt
frankfurt@iadigital.

(N\ielsen 3B, 4

iq digital media
marketing gmbh

Nymphenburger Stral3e 14
80335 Munchen
Picdiaital d

iq digital media marketing gmbh | Toulouser Allee 27 | 40211 Disseldorf | info@igdigital.de |
www iqdigital.de | Technischer Service | banner@iqdigital.de
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